CRECILIA BLUME, ASESTRA DE LA PCM [B2]
Problema entre la Sunass
y Sedapal ya quedd

solucionado

VENTAS AL CREDITO EN LA MIRA

El Indecopi multara a comercios que
incumplan normas de publicidad

n Estudio reporté
que 100% de los
anuncios incumplia
con estas normas

u A partir de hoy
comenzara a
fiscalizar publicidad
de ventas al crédito

CHRISTIAN NAVARRO ROJAS

El‘sheriff’ del mercado esti aqui

y selo respeta, Ayer, alas nueve

de lamafiana, las maximas auto-
ridades del Indecopi se reunieron
conlosrepresentantesdelas prin-
cipales casas comercialesdel pais
para informarles sobre el inidio
de una campana para defender
alos consumidores. Y es que un
estudiorealizado por el regulador
de la competencia en los merca-
dosencontroquelascasas comer-
ciales incumplen con las normas
relativasalapublicidadenlasven-
tasal erédito. Unacemprobacién
mas tras el estudio que presentd
el pasado 8 de febrero el catedra-
ticode Centrum Catélica Miguel
Angel Martin, en el gue reporta-
ba esta mismasituacién, perono
soloenla publicidad de las casas
comerdalesy sus financieras, si-
no en los bancos y las entidades
de crédito no supervisadas porla
Superintendenciade Bancay Se-
guros. Aquella vez, el estudio de
Martinreportaba que sellegabaa
cobrar tasas deintereses efectivas
dehasta 800% anual.

PROMESA, Las casas comerciales prometiern

on adecuar su publ

FALTA DECISION |B3]

No aprobaran las
cuotas de pesca de | gestion empresarial
anchoveta este ano

icidad a la

ERNESTO ARIASARCHND

5 normas de deafensa del cansumi-

dor. Aungue no se acerdd un plazo, se espera que las sanclones sean el mejor aliciente para un cambio rapido.

ELESTUDIO

Pierino Stucchi, secretariotécnico
dela Comisién de Represion dela
Competencia Desleal se encargé
de presentarlosresultadosde un
estudioexploratorioqueserealizd
alasernanasiguiente deque Mar-
tin presentara el suyo.

Asi, entrecl13y 20 de febrero,
el Indecopievalué20avisos publi-
citarios, difundidos en los prind-
pales diarios, delos cuales ningu-
no cumplia con lo establecido en
el Decreto LegislativoN°691, que
vela por la publicidad en defensa
del consumidor. Unanormacon
mids de 10 afios de vigencia, pero

IE:‘.QO

avisos publicitarios fueronto-

| mados encuenta para el estu-

dioguerealizd la Comisidnde
RepresidndelaCompstencia
Desleal del Indecapi.

= 80%

deestos anuncios cumplia

condifundirlatasadeinterés
efectivaanual, datoindispan-
sahle paralos consumidores.

que, al parecer, era letramuerta.

Elestudiotambiénmostré que
solo el 20% de los anunciantes
cumpliacon publicar latasa dein-
terés efectiva anual, mientras que
el resto o no difundia qué tasa de
interés cobraba o difundia unata-
samensual,que puede darlugara
confusionesalmomentode hacer
comparaciones.

Del mismo modo, el estu-
dio reportaba que el 100% de los
anundantes nodifundialosmon-
tosoeldetalledelos cargosadicio-
nales (portes, cornisiones o segu-
ros) en los que incurriria al liqui-
darcada cuota,

EL MUEVO PLAN (B3]
Tecnologia y

para la ganaderia

ANA
La

nu
ca

17 L apublicidaddeventas al
crédito deberé incorporar, ade-
mésdel preciototaly el monto
decadacuota, losiguiente:

i1 Blimporte dela cuctainicial.
ilElnimerodecuotas ysu
periodicidad.

11 Eimontototal delosintereses.

11 Latasadeinterés efectiva
anual.

i1 Elmontoy detalle de
cualquier cargo adicional.

11 Estainformacién debera In-
clulrse enla publicidad escri-
ta, radial o televisiva, asi como
enlaquellega viacomrespon-
denciaalos consumidores.

LOQUEVIENE
Elhechoesqueayer1Sempresas,
entretiendas por departamentos

y sus financieras, almacenes y
supermercados fueron adverti-
dos: a partir de ahora el Indecopi
iniciard procedimientos deoficio i
conlasempresasqueincumplan |
con las normas de publicidad, |
con multas que irfan hasta las |
100UIT (5/.340.000).

Y tarnbién anuncib quese vie-
ne un estudio similar parala pu-
blicidad de los bancos ylas em-
presas financieras, Como para
que consumidores y empresa-
rios estén atentos. ]




